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Aujourd’hui, c’est avec émotion que je Je suis ouverte a explorer de

cldture mes huit années d’‘études en nouveaux horizons, a relever de
design et arts graphiques. Je suis donc nouveaux défis et a apporter ma
oréte a embarquer pour de nouvelles créativité et mon expertise la ot elles
aventures a partir du 8 juillet 2024 | seront les bienvenues. Ma recherche

d'opportunités s‘étend autour de la
Je suis a larecherche d’une région lyonnaise.
opportunité de travail dans le secteur
de la communication a un poste de

designer créatif pluridisciplinaire.

COMMENT MON PROFIL PEUT-IL VOUS ETRE UTILE ?

Mon profil de designer créatif pluridisciplinaire apporte une polyvalence et une

maitrise de diverses disciplines du graphisme. Je suis capable de travailler sur une

large gamme de projets, allant de la conception visuelle traditionnelle a I'UX/UI

design, en passant par l'illustration, la typographie, le motion design et le design de

: ’"L_‘f’;.\_ L

el R e marque. Cette polyvalence me permet de jongler avec différents styles, techniques

o i et supports. En intégrant ces compétences, je peux offrir une approche holistique 3
}@ ﬁ, :

e

Mg SRR o N A2
o T

vos projets, garantissant des résultats visuelles riches et innovants.
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AMADIS BONNE ANNEE !

Revival typographique Graphisme

CAREBNB UNE FACON DE
ETENIR LE TEMPS

Identité visuelle R

LLJ

AUDACIEUX FESTIVAL MADMED CANS

|dentité visuelle « UX/UI design UX/UI design

LA CADOLE DE CLEM DOMAINE DE CEBENE

|dentité visuelle UX/Ul design

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

DESIGN GENERATTIF ECRITS ACADEMIQUES

Graphisme expérimental




MADIS

Revival typographique - Création d'une typographie a partir d'une typographie qui n‘a jamais été digitalisée

Dessin de caractéres « Univers graphique « Rédaction des licences d'usage « Commercialisation

Décembre 2023
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IT a¢ YOUSs CONVICT AU Mariage majestuenx de

Cstelle et Pierre

Umssant [eurs destins
Ce jour symbolique sera une celebranon digne des plus grandes cpopecs

Samedi 31 Aout

icelot de Saint - Picrrewille, a partir de 15 b 30



https://doc.studiomaestria.fr/Amadis-Font/Specimen-Amadis-Font.pdf
https://studiomaestria.gumroad.com/l/amadis-font?_gl=1*q40jk6*_ga*MTk5MjE5NTcyMi4xNjk3ODA1NjQ5*_ga_6LJN6D94N6*MTcxNzA1MjY0OC41Ny4xLjE3MTcwNTI2NDkuMC4wLjA.

CAREDBN

Identité visuelle - Travail de direction artistique pour une conciergerie airbnb lyonnaise

Moodboards « Logotype « Charte graphique « Commercialisation

Avril 2024
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https://doc.studiomaestria.fr/Carebnb/CAREBNB%20-%20Charte%20graphique%202024.pdf

AUDACIEUX FESTIVAL

Identité visuelle & UX/UI design - Création de l'identité visuelle permanente du festival et du web design de leur site internet

Logotype « Charte graphique « Supports de communication « Wireframes « Maquettes graphiques « Prototypes interactifs

Septembre 2023 & Juin 2024



AUDACIEUX

FESTIVAL

AUDACIEUX

FESTIVAL

J'ai eu le privilege de concevoir le logo pour 'Audacieux Festival, un
événement culturel lyonnais & vocation associative. Cet événement
célebre la diversité artistique, prone l'ouverture d'esprit et offre un

soutien aux artistes émergents.

Plusieurs missions m'ont été confiées :

+ Création et animation du logo permanent du festival.
+ Conception de divers supports de communication.

+ Réflexion sur I'expérience utilisateur du site internet.

+ Réalisation des maquettes graphiques.
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DEUXIEME EDITION / 05.07.2024
edit;nn il m

Audagieux
Fentiva?

LE GRAND RETOUR :
L'EDITION 2024 C’EST POUR BIENTOT !

condiature artite

e ” v =

Mois Jouno Heures Minutes

A

{ JE VEUX EN SAVOIR PLUS |

@
ORIGINES

Ld ou Qen voien ne choisent,
Q’Onigine nésonne.

+f+

DECOUVREZ LE
VILLAGE ARTISTIQUE

DEUXIEME EDITION / 05.07.2024
Candidaturs artiste Devenir partenaire
el E m

Candidaten

Nous misons suir 2a nicheosne
antistique et P'échange d'idées. Et
osunrtout, sun toi, QAudacieux qui
chenche une expénience diffénente.
Pantant ?

TU VEUX FAIRE
PARTIE DE
LAVENTURE ?

Nous sommes Lo recherche des artistes qul pe

> G L, RoUS SoTITes

us chague talent trouve sa place, &t Cor

artlstigus rehe &t inoubliatle pou

FAQ

Quelles sont Res conditions de panticipation ?

Qui peut soumettne sa candidatunre ?

Quelle est fa thématique de cette édition ?

Comment puis-je metthe en Rien mon projet avec 2a thématique
“Onigines” ?

Quelles sont les contnaintes du projet & chéen en fien avec Ra
thématique ?

Doio-je cnéen des oeuvhes spécialement poun fa thématique ?

Quel type de d'espaces puis-je chéen Re jour du featival et quef eat
e maténiel qui peut étre mis & disposition ?

Puis-je cnéen plusieuns espaces e joun J ?

Quel maténiel peut &the mis & ma disposition ?

+
+
n
+
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m
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Quand et ol se dénouleha le festival ?

REJOINS NOS ARTISTES!

Comment candidatern ?

FORMULAIRE DE CANDIDATURE - EDITION 2024
# Falsona plus ample connalasance...

Ton prévem *
Ton odresse email *

Ton numira de taliphans * Ta villa de résidanen

DEUXIEME EDITION / 05.07,202.
Edition 2024 m A propos

-

"

A propob

Le fentival aux multipes couleuns

INFOS PRATIQUES

Liou : Citd dos Halles - 124, avenue Jean Jourds, LYON £5007
Dote ; 26/07/2004
Horalres |

COMMENT VENIR 7

Enmitre 1 Métro B - Amdt Jean Macé

En tramway : T2- At Jeon Macd [ T1 - Arét sans soucls
En bus: CT - Arrit Lortet / Bus 64 - Arrét Lortet.
Envalturs : Parking ¥

Bl o nifos sur wwwtelfr

OU MANGER ?
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DEUXIEME EDITION / 05.07,

ERREUR

404

Nous cette page eat Ir

Ooooupa, on dinait que tu t'es égané!

RETOURNER A LA PAGE D'ACCUEIL

NOUS CONTACTER
Formulaire de conts
audacisuxfestn

LES EDITIONS PRECEDENTES
Editio o023

A

AUDACIEUX

audacieuxfestival

104 640 113
publications  followers suivije)s

Audacieux Festival - Evénement artistique Lyon
Festival
% Rejoignez les portes de I'audace artistique
+ de 400 dmes passionnées déja rencontrées
Partageons ensemble |'art et |a culture a Lyon

@ www.helloasso.com/associa... et 2 autres liens

Suivi(e) v Ecrire

i | -
g B

Partenaires... Infos ﬁ La team Edition 1 &4  Backstage...
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u
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MATERIEL FOUR ARTISTES
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Condidature artiste Devenir partenaire
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https://doc.studiomaestria.fr/Audacieux%20Festival/Charte%20graphique%20-%20Audacieux%20festival.pdf
https://audacieuxfestival.fr

LA CADOLE DE CLEI

Identité visuelle & Web design - Conception d'un logo et d'un site internet pour un gite dans le beaujolais

Logotype « Wireframes « Maquettes graphiques « Prototypes interactifs « Intégration Wordpress

Février 2024 (actuellement en cours)



Comment combiner l'esprit sportif a I'authenticité d'un terroir ?

Clest le défi que jai relevé pour la Cadole de Clem niché dans le nord du Beaujolais.

Les hotes de ce gite, les Clément, fervents adeptes de cyclisme, aspiraient & un logo représentant

leur dévouement a fournir une expérience conviviale et sur mesure a leurs hétes lors de leur séjour.

lls désiraient également exprimer leur proximité avec les voyageurs, car ils sont présents pour les

guider et leur faire découvrir cette belle région viticole.




LA CADOLE DE CLEM « 2/2



DESIGN GENERATIE

Graphisme expérimental - Création de production visuelle expérimentale, artistique et interactive générée par le code

Images graphiques « Animation par le code + Apprentissage du Javascript et des algorithmes

Février 2023



zephyr

Un vent doux et-agréable, une brise légére ..,

Emma Piguand 24.02.2903

Cette démarche expérimentale m’a
permise d’explorer de nouvelles
possibilités de création en dehors des

logiciels conventionnels, en s'appuyant

sur les évolutions technologiques et les

langages informatiques, ici P5.js.













NNE ANNEE |

Conception graphique - Création des cartes de voeux 2023 et 2024 du Studio Culotté

Décembre 2022 / Décembre 2023



Durant mon alternance au Studio Culotté, j'ai eu
l'opportunité de contribuer & la création des cartes
de voeux 2023 et 2024, destinées a ses clients, les

acteurs éminents du monde viticole.

L'objectif de ces cartes de voeux ? Témoigner

de lI'engagement du studio a créer des messages
visuels uniques et évocateurs, reflétant a la fois
sa créativité et sa profonde appréciation pour ses

partenaires du monde du vin.

L€ STUDIO cuLoTTe v




BONNE ANNEE ! » 2/3

Pour ['année 2023, notre objectif était de créer
une carte de voeux fun et festive, s'inspirant du
mouvement artistique pop art tout en démontrant
notre engagement a rester & la pointe de la

modernité.

La conception de cette carte a été un mélange
habile d'éléments visuels vibrants : des lettres

en 3D pour une touche de profondeur, des
fenétres d'onglets d'ordinateur pour évoquer la
technologie, et un bouchon de bouteille éclatant

pour insuffler dynamisme et énergie.



BONNE ANNEE ! +3/3

Pour I'année suivante, notre approche a évolué
vers une esthétique plus illustrative, puisant son
inspiration dans le genre artistique des vanités.
Ces représentations, apparues au début du XVlle
siecle aux Pays-Bas, se caractérisent par leur

symbolisme riche et allégorique.

Pour la carte de voeeux 2024, nous avons choisi de
mettre en scéne une composition évoquant les
symboles essentiels des vignerons, cenologues
et autres acteurs du monde du vin. Cette ceuvre
illustrative était une célébration de la diversité

et de la profondeur de cette industrie, rendant
hommage a son histoire tout en célébrant son

avenir.



NE FACON DE
RETENIR LE TEMPS

Graphisme expérimental - Créer des supports de communication avec l'intelligence artificielle

|déation narrative « Univers graphique « Supervision technique « Animation 2D

Mai 2024



LN FLM DE AVERY MONROE
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de mon imagination, avec pour seule contrainte :
utiliser exclusivement l'intelligence artificielle pour

élaborer ces supports.
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Pour voir le projet dans son intégralité, y compris
la note d’intention graphique et le processus de
production utilisant l'intelligence artificielle,

c’est juste ici:

VOIR LE PROJET

UNE FACON DE RETENIR LE TEMPS + 2/2


https://www.figma.com/proto/1M4ZXYjhu4BZMZacJpgjNV/Amadis-%2F-Ia-Project---Emma-Piquand?page-id=0%3A1&type=design&node-id=1-2&viewport=482%2C91%2C0.18&t=T4sEHkxeELDfwXVJ-9&scaling=scale-down-width&starting-point-node-id=1%3A2

MADMED CAN

UX/UIl design - Création du web design pour une marque provengale de vin en canette

Pictogrammes « Expérience utilisateur « Arborescence + Wireframes « Maquettes graphiques « Prototypes interactifs

Octobre 2022 a Février 2023
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THE CAN AND
THE WINE

TESTIMONIALS

“MOVE OVER GULP! THERE'S A NEW EASY-DRINKING
ORANGE WINE IN TOWN, AND IT'S ADORABLE.
FROM @MADMEDCANS THIS VIN DE FRANCE IS
MADE FROM 100% VERMENTINOAND CAN FIT IN

YOUR POCKETT™

Blasc et Rouga Wines, Wine retailer — NY

'MAD

WINE IN
A CAN ?

HOW MANY CANS IN A BOX?

The cangwill be packed in boxes of 24 no
overpacking (fo avold ewcess wasta)

WEIGHT OF 1CAN : 2 5

WEIGHT OF 1 BOX . 64 KG

HOW MANY CANS ON A VMF
PALLET ?

3600 CANS/PALLET

1000 KG/PALLET

LE ROUGE

CHILLED ROUGE

Pendant mon alternance au Studio Culotté, j'ai congu les maquettes
graphiques du site internet de Madmed. Cette entreprise provencale a
pour ambition de révolutionner notre maniére de consommer le vin en

le proposant en canettes.

lci, ma mission consistait & créer un design et une expérience utilisateur
qui refletent pleinement leur esprit innovant et leur engagement envers
une consommation de vin respectueuse de I'environnement, accessible

pour toutes les occasions et adaptée a tous les budgets.



HARRY & MAX

MAD QUR CANS
MED

WHERE ARE WE

INFINITE MADNESS
CONTACT / ORDER IT

TURAL CRAFT CANNED WINE

MADMED REPOND AL SOUC! ENVIRONNEMENTAL PAR SON
CONTENU ET SON CONTENANT, UN VIN SAIN DANS UN
CONTENANT ECOLOGIQUE (LA CANETTE), DANS UN ESPRIT DE
COMPLETE DECONTRACTION.

UMNE CONSOMMATION MODEREE, SAINE POUR LE
CONSOMMATEUR, RESPECTUEUSE POUR LENVIRONNEMENT,
ADAFTEE A TOUTES LES OCCASIONS, POUR TOUTES LES
BOURSES.

QUE SE CACHE
DERRIERE LE NOM
MADMED ?

MAD

POUR LE BRIN DE FOLIE DE CE PROJET.

MED

POUR LA MEDITERRANEE

MADMED

POUR LE MEDICAMENT FOU MEDITERRANEEN,

THE CAN
AND THE WINE

LORSQUE LE VIN EST DANS UNE
CAMETTE, IL EST A LABRI DE LA LUMIERE,
DE L'OXYGENE, LUI PERMETTANT DE
GARDER SON FRUIT D'ORIGINE, COMME
SILE VIN ETAIT ENCORE EN CUVE.

DE FAFT, LA CANETTE EST LE
CONTEMANT « IDEAL » POUR LE VIN
NATUREL CROGLANT,

LA CANETTE N'EST PAS FAITE POUR DES
VINS DE GARDE MAIS POUR DES VINS
DECOMPLEXE A BOIRE DANS LES 3 ANS.

MAD FIGURES

RECYCLING

DU BILAN CARBONE D'UNE
ENTREPRISE VITICOLE PROVIENT
DE LA BOUTEILLE EN VERRE.

0%

DES VINS SONT CONSOMMES
JUSTE APRES LEUR MISE EN
E

RECYCLES.

25%

DES BOUTEILLES DE VERRE
SONT RECYCLES,

CARBON BALANCE

Le balance carbone de la canette et de la

NOUS SOMMES TOUS TENTE DE CROIRE
QUE LE VERRE EST LE CONTEMANT LE
PLUS ECOLOGIQUE POUR NOS VINS.

mo
& B0% des vins
consommés sont des vins de fruits
adapté 4 la canette,

Les canettes en aluminium sont le
contenant le plus recyclé. En

recycle a |'infini et une grande parti de
I'aluminium produit 4 ce jour est encore en
usage aujourd’hui.

BOTTLE

= genbrant oo

significative de Yamaore

TRANSPORT.

sctours de In distribution p

HARRY & MAX
OUR CANS
WHERE ARE WE

INFINITE MADNESS
CONTACT / ORDER IT

De part 3 lagérets st sa compacits; les

trenaportar deux fois plus de vin gu'sn
vouteilie en verre 3 poids comparable:

AINSI, EN REDUISANT LE POIDS DE NOS
MARCHANDISES, NOUS REDUISONS NOS
EMISSIONS INDUITES PAR LEUR

OUR CANS

LEBLOUGE
== =

LORANGE

A

MAD
MED

GRAPES BLECTED,

ClLLED A VINIFIED AP AISED
VINDE FRANGE BY HARRY & MAX
GRS

o HATVE TEAET
BATUBAL WREMBKIG
ity

RALCAT vaL (0w
CONT A B TES

ol
PAODUGT o FAANCT MADREDCANS COM
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VINFIED AND AGED
BT HASRY & MAX.

ERFMAE

PRATURAL WINEMBRNG
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MED
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LE BLOUGE
CHILLED RED

GRENACHE
SYRAH
VERMENTIND

PRODUCT OF FRAMCE

ORDER NOW —
FICHE TECHNIQUE +

L'ORANGE

VERMENTING

ORDER NOW —

LE ROSE

LLED ROSE

GRENACHE
VERMENTING

20 MG/L

PRODUCT OF FRAMCE

ORDER NOW —
FICHE TECHMIGUE +

LA BULLE

SYRAH
GREMACHE

ORDER NOW —

GOT WINE —
TESTIMONIALS —

LE BLOUGE MAD

WINE CAN

L'ORANGE

<<
o0

WHERE ARE

|

EXPORTATIONS

CANADA, QT

COMBIEN DE CANETTES
DANS UN CARTON ?

Les conettes seront conditiohnies
oens das cantons de 24 sans sur-emballags
{afin d'éviter un surplus de dechets)

POIDS 1CARTON : 64 KG
POIDS 1CANETTE: 264 G

COMBIEN DE CANETTES
SUR UNE PALETTE VMF ?

3600 CANETTES/PALETTE
1000 KG/PALETTE

COMBIEN DE CANETTES
SUR UNE PALETTE EUROPE ?

2880 CANETTES/PALETTE
730 KG/PALETTE

COMBIEN DE PALETTES
DANS UN CONTAINER ?

Container 20° REEFER
9 PALETTES YMF100*120
11 PALETTES EURCPE B0*120

Cantainer 20' DRY
11 PALETTES EUROPE BO*120
10 PALETTE VMF100*120

Container 40’ DRY
21 PALETTES VMF 100*120

W

s VR

o

HARRY & MAX
QUR CANS
RE WE



HARRY & MAX
OUR CANS
WHERE ARE WE
INFINITE MADNESS

CONTACT
/ ORDERIT

<

Ml

oW

MAD
MED

NATURAL CRAFT
CANNED WINE

MADMED REPOND AU SOUCI

ENVIRONNEMENTAL PAR SON
CONTENU ET SON CONTENANT.
UN VIN SAIN DANS UN
CONTENANT ECOLOGIQUE (LA
CANETTE), DANS UN ESPRIT DE
COMPLETE DECONTRACTION.

UNE CONSOMMATION MODEREE,
SAINE POUR LE CONSOMMATEUR,
RESPECTUEUSE POUR
LENVIRONNEMENT, ADAPTEE A
TOUTES LES OCCASIONS, POUR
TOUTES LES BOURSES.

QUE SE CACHE
DERRIERE LE
NOM MADMED ?

MAD
POUR LE BRIN DE FOLIE DE CE
PROJET.

MED
POUR LA MEDITERRANEE.

MADMED

POUR LE MEDICAMENT FOU
MEDITERRANEEN.

THE CAN
AND THE WINE

LORSQUE LE VIN EST DANS UNE
CANETTE, ILEST A LABRI DE LA
LUMIERE, DE LOXYGENE, LUI
PERMETTANT DE GARDER SON
FRUIT D’ORIGINE, COMME SI LE VIN
ETAIT ENCORE EN CUVE.

DE FAIT, LA CANETTE EST LE
CONTENANT « IDEAL » POUR LE
VIN NATUREL CROQUANT.

LA CANETTE N'EST PAS FAITE POUR
DES VINS DE GARDE MAIS POUR
DES VINS DECOMPLEXE A BOIRE
DANS LES 3 ANS.

MAD FIGURES

RECYCLING

Quelques chiffres pour vous aider &
décomplexer.

0%

du bilan carbone d'une entreprise
viticole provient de la bouteille en

30%

DES VINS SONT CONSOMMES
JUSTE APRES LEUR MISE EN
MARCHE.

9%

DES CANETTES SONT RECYCLES.

9%

DES BOUTEILLES DE VERRE SONT
RECYCLES.

GOT
WINE

4 REFERENCES :

LE ROUGE
L'ORANGE
LES BULLES
LE ROSE

COMBIEN DE CANETTES
DANS UN CARTON ?

Les canettes seront conditionnées
dans des cartons de 24 sans sur-
emballage (afin d'éviter un surplus de
déchets).

Poids 1 carton : 6,4 Kg
Poids 1 canette : 264 g

COMBIEN DE CANETTES
SUR UNE PALETTE VMF ?

3600 canettes/paletie
1000 kg/palette

COMBIEN DE CANETTES
SUR UNE PALETTE
EUROPE ?

2880 canettes/palette
790 kg/palette

COMBIEN DE PALETTES
DANS UN CONTAINER ?

MAD WINE
IN A CAN?

LE BLOUGE —

LE ROSE —

STAY
TUNED !

Restez connecté sur MadMed grice a
notre page Instagram. Soyez informé,
vihrez aver nous et nartaoer vos nlus

EXPORTATIONS

Grace a son contenant léger, faible en
bilan carbone, MADMED souhaite
partir & la conguéte du monde pour
apporter la touche provencale ou que
vous soyez. Nous sommes déja
présent dans certaing pays mais
espérans, grace & votre folie, passer
d’autres frontiéres.

N’hésitez pas & nous contacter pour
étre distributeur ou trouver le
distributeur le plus proche. Chague
nouveau distributeur fera l'objet d'un
accompagnement commerciale afin
d'implanter MADMED au plus vite
dans sa région.

CANADA, QC !

VIN CONSEIL
annejuliebeaulieu@vinconseil.com

VOIR LE SITE INTERNET

TESTIMONIALS

“VENEZ GOUTER CES PETITES PEPITES
NATURES ENCANETTEES. UN ROUGE
ULTRA GLOU ET UN BLANC DE
MACERATION TRES CALINOU. A SIROTER
EN PIQUE-NIQUE D'ETE A VINCENNES
AUTANT QUEN SOIREE
NETELIX'N'CHILL.”

Myrobolant, Restaurant Paris.

LEBLOUGE

LE BLOUGE —

MAD
MED

BONJOUR,

SUBMIT ~

LE BLOUGE
LORANGE
LA BULLE
LE ROSE

MAD WINE CAN

AD FIGURES

STAY TUNED !
INSTAGRAM



https://madmedcans.com

ILLUSTRATIONS

v

=500g

wo 69

BOTTLE

0%

DE LA BOUTEILLE EN VERRE EST RECYCLABLE.

De part sa légéreté et sa compacité, les
canettes générent aussi une réduction
significative de l'empreinte carbone pour les
acteurs de la distribution puisque lI'on peut
transporter deux fois plus de vin quen
bouteille en verre a poids comparable.

3 canettes vides (750 ml) = 30g.
1 bouteilles de vin vide (750 ml) = 500g.

AINSI, EN REDUISANT LE POIDS DE NOS
MARCHANDISES, NOUS REDUISONS NOS
EMISSIONS INDUITES PAR LEUR
TRANSPORT.

O
9
N

y
¥

J'ai réalisé des illustrations pour faciliter I'identification

des différents formats de livraison de canettes (cartons
et palettes) pour les transporteurs de vin. De plus,

pour sensibiliser et éclairer les utilisateurs, j'ai élaboré
des illustrations animés en boucle (GIF) permettant de
comparer l'impact positif sur la balance carbone entre la

bouteille et la canette de vin.



MAINE DE CEBEN

UX/UIl design - Refonte du site internet de Brigitte Chevalier pour son domaine viticole

Branding « Expérience utilisateur « Arborescence + Wireframes « Maquettes graphiques « Prototypes interactifs

Novembre 2022 a Avril 2023



Durant mon alternance, j'ai également eu l'opportunité

de refondre ['UX et I'Ul design du site internet du

domaine de Cébeéne. Situé dans le Parc Naturel Régional
du Haut-Languedoc, sur les hauteurs du site naturel
classé de Faugeres, ce domaine produit des vins de

terroir.

Ma mission consistait a sélectionner de nouvelles
typographies, couleurs et éléments graphiques. L'objectif
était de créer une esthétique équilibrée et soignée, a

la fois naturelle et rédactionnelle, en harmonie avec la
passion de Brigitte pour |'écriture. Les tons bleutés et
ocres évoquent le prestige des vins de Brigitte et les
schistes environnants. Les nuances de bleu transmettent
une sensation de sérénité et de sagesse, tandis que

l'ocre ajoute une touche d'authenticité et d'élégance,

rappelant les couleurs des roches de schistes.




CEBENE

CEBENE,
HAUT-TERROIR
DE SCHISTES

Un affleurement
unique de schiste

Ume des grandes origimalitds du teeroir de Cdbdion vient du sach tris profond, un
sifleuremest de schisie sans watre mche, combing 4 la présemce d'une couche
[t it ement mince de 1a maskiee or geniqae & b surface di sl

Cetre comfrgurntlon sxceptivmnelis damoite lenmacinement profond de s vigne gl v
musEr aet ressanrees dans lns enfracrucaiesx, entre kg feuillety de-schizte

Cette catpcieniatique, coniriot k= vignes o une certaine sohrigte o2 sssare il one
regulaiite de I'dimentation kydriges, les provsgesnt dinvides sléis de la
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L es vins
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Les Bancels Belle Lurette

mEeres nooges 40T Frugenes rouges A0F

Felgaria

s

FELGARIA s BANCELS BELLE LURETTE

Vignoble de
montagne

L comiraimtes Ndes & Malsioide == sévelent awmint un apoul poar prodire

b Tmpirwn b des: cdpuijgan il
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Partenaires

0Old Vine Conference

phuaseurs Masters of Wine, ongn

THE CH D WENE COMNFIRERCE

Lbsiek Jeo arnbebes ben anglatsl pedsentant Vengupement de Begine Chevalier
E W EEE! B

BRIGITTE CHEVALIER - TROMAINE DE CEBENE

WHAT DOES [T TAKE TO FRODIFCE OLD VINE WINES 7

Econter ke invervimes el imerventioan (en angluish de Brigitte Chevalier :

BRIGITTE CHEVALIER TALKS WITH T1M ATEIN MW

Valeurs Parc Naturel Régional

semn esce i baneeelle valeur pairimosiale s paysagére le Parc natore] réglosal du HaseLanguedoc est

DOMAINE DE CEBENE « 2/4

CEBENE,
HAUT-TERROIR
DE SCHISTES

DE

B WINE BY

D’ATTEINDRE BJECTIF

CELLAR DU OF ISOLATED

HILL.”

Le Domaine de Cébine produit des vins de terroir, a la fois intenses et délicats,
sur les hauteurs du site naturel classé de Faugeres, dans le Parc Naturel régional

du Haut-Languedoc.

Fondé en 2007 par Brigitte Chevalier et sa famille avec 'acquisition de petites
vignes cxposées en majorité au nord et dgées de 20 a plus de 70 ans, ce domaine de
11 hectares a 200 metres d’altitude s'attache a révéler son terroir d'exception, un

socle schisteux profond, particulier.

Cultivées en agriculture biologique, les vignes en terrasses s'ouvrent sur un
panorama grandiose, composé de grandes foréts de garrigues et de chénes en plein
coeur du vignoble de Faugeéres. On apercoit le littoral et la grande bleue 2 45

kilomeétres, plus au loin, & I'ouest, les Pyréndes et le majestueux Mont Canigou.

Old Vine Conference

Cébéne est sponsor de la Old Vine Conference, mouvement international initié par
plusieurs Masters of Wine, engagé pour la défense des vicilles vignes et la

valorisation de leurs vins.




CEBENE

NOS
PRATIQUES

Cébeéne,
l'agroecologie au
service du
terroir

« LE REGROUPEMENT DE NOS
ACTIVITES VIGNERONNES ET
PRIVEES DANS UN MEME LIEU
Al CEUR DE NOS VIGNES

NOUS

AMET
D'APPREHENDER NOTRE
TRAVAIL DANS SON

ENSEMELE, 4

Cébéne, notre
engagement a la
préservation du
terroir

S'appuyant sur nos ohservations et
expériences regulieres, nos
différentes stratégies prennent en
compte la spécificite de chaque
parcelle : fertilisation organique
modérée et non-systématique,
griffage légers du sol, couverture du
sal la plus langue possible dans
I'année, développement d'auxiliaires
de lavigne, surgreffage,
régeneration des ceps plus dges et

bon sens agricole.

Motre attachement aux valeurs
rurales et notre engagement pour
des pratiques respectueuses de
'environnement, des sols et de
['humain, sont autant de moteurs
dans la création de nos vins
d'artisan. Nous apportons
épalement un soin a la restauration
des murets en pierre de schiste, que
es anciens avaient crées pour

accueillir une faune locale (lézards,

insectes, olseaux).

Quelques-unes de
nos pratiques
agroécologiques
reconnues

L'équilibre physiologique

Aider la plante & trouver son
équilibre physiologigue signifie
adaptation des travaux culturaux, au
cas par cas, L'enherbement reste
pour nous un moyen efficace de

régler cet équilibre physiologigue et

de favoriser la belle évolution du

aysteme racinaire,

CEBENE

CONTACT

« QUIS AUTEM VEL EUM

IURE REPREHENDERIT QUI

IN EA VOLUPTATE VELIT

ESSE QUAM NIHIL

MOLESTIAE CONSEQUATUR,

VEL ILLUM QUI DOLORE
EUM FUGIAT QUO VOLU
NULLA PARIAT »

Les visites &
degustation

Nous contacter au +33(0)6 7

42 67 ou par mail

bchevalieratorange.fr
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Rejoindre la
communauteé
cdes parrains et
marraines

BULLETIN DE
PARRAINAGE (PDF)

Combien de ceps voulez-
vous parrainer pendant 3
ans ?

Combien de ceps voulez-
vous parrainer pendant 5

Ce parrainage est un cadeau.

ENVOYER

CEBENE

Appellation Faugéres

Schistes
Nos pratiques
Salle de presse

Nos publications

PRODUCTION
Felgaria

Les Bancéls

Belle Lurette

A la Venvole

Ex Arena

PARRAINER

DOMAINE DE

CEBENE

CARACTERISTIQUES
DE FAUGERES

VINS EN FAUGERES
NOS PRATIQUES
PARRAINER UN CEP
SALLE DE PRESSE

CONTACT

BOUTIQUE

EN FR

DOMAINE DE

CEBENE




DOMAINE DE

CEBENE

CEBENE

Appellation Faugéres
SBchistes

Nos pratiques

Salle de presse

Nos publications

MENU DE NAVIGATION & FOOTER

PRODUCTION

Felgaria

Les Bancéls
Belle Lurette
Ala Venvole

Ex Arena

+ 33 (0)6 74 96 42 67

DOMAINE DE CEBENE
UN TERROIR UNIQUE
NOS PRATIQUES

VINS EN FAUGERES
PARRAINER UN CEP
SALLE DE PRESSE
CONTACT
BOUTIQUE

-

Fiche informative

Boutique

behevalier[at]orange.fr

PARRAINER

« LES VINS DE CEBENE ONT LA
PARTICULARITE D'ETRE D’UNE GRANDE
PRECISION, AVEC UNE VERTICALITE DONNEE
PAR LA MINERALITE. ON PENSE A LA
PUISSANCE ET LA PROFONDEUR DE LA TERRE
REUNIES DANS UNE EXPRESSION FINE ET
SENSUELLE ».

“BRIGITTE CHEVALIER HAS BEEN MAKING WINE
IN THE REGION FOR NEARLY 20 YEARS NOW AND
HER WINES SEEM TO EVOLVE AND IMPROVE
EVERY TIME ! SEE HER".

VOIR LE SITE INTERNET

"BRIGITTE CHEVALIER IS CRAFTING STUNNING
WINES FROM SCHISTOUS TERROIR, LIGHT ON
THEIR FEET, AROMATIC AND BUNDLED WITH
RIPE YET STEMMY COMPLEXITY, FOR GRIP AND
GRACE".

« LES BANCELS 2020 : LA PRESENCE DU
SCHISTE Y EST IMPRESSIONNANTE. UNE
BELLE PRECISION QUI RAPPELLE LE LIEU ».



https://cebene.com

ECRITS
ACADEMIOUES




Explorer les méandres de
la méemocre et e /’w,wu%
humain dans nothe Sociste
wltra-connects

|l était important pour moi de dédier une page Au fil de mes études, ma fascination pourla

a mes travaux académiques car cela représente cognition, la psychologie et la neuroscience m’a
non seulement le fruit de nombreuses heures conduit a explorer les mécanismes qui influent
de recherche et de réflexion, mais aussi un sur notre pensée et notre mémoire.

témoignage de mon engagement envers
l'exploration intellectuelle et la quéte de En espérant que ces écrits nourrissent votre

connaissances. curiosité et stimulent votre réflexion !



GLOSSAIRE - 2021

juJ[on a(e,
Ohomme et (a
machine

En préparation de mon mémoire de DnMade, j'ai constitué
un glossaire exhaustif essayant de comprendre les entrelacs
entre I’"humain et la machine, tandis que la technologie
émergeante nous promet de réparer, transformer et méme o
d’augmenter notre précieuse mémoire. Ainsi, au fil de cette /%/4;/0% Ao /Ab;fl/”l@ et /» machine
exploration, se dessine une réflexion profonde sur l'avenir de
notre humanité, ou les frontiéres entre le réel et I'imaginaire Réparer, transformer, augmenter 1'homme

s'estompent pour révéler l'infini potentiel de notre esprit.

LIRE L'OUVRAGE


https://doc.studiomaestria.fr/fusion-homme-machine-piquand_glossaire.pdf

MEMOIRE - 2022

((
Vous aveZ wun )
nowvead e-3ouven

Ce mémoire explore la spécificité de notre temps, ou les
noeuds sur les mouchoirs ont cédé la place aux gadgets ultra-
connectés. Dans notre société hyperconnectée, nous avons
délégué aux machines le soin de conserver nos souvenirs,
soulevant ainsi de nouvelles interrogations sur la nature
méme du souvenir. Entre le biologique et le numérique,
entre le souvenir et le e-souvenir, je m'efforce de comprendre
comment ces nouvelles modalités denregistrement et de
restitution transforment notre rapport intime au passé.

Je questionne ainsi I'impact de ces technologies de
I'information sur notre mémoire et sur notre maniére de

nous souvenir.

LIENS UTILES

LIRE L'OUVRAGE

ECRITS ACADEMIQUES + 3/4


https://doc.studiomaestria.fr/Vous%20avez%20un%20nouveau%20e-souvenir%20-%20Mémoire%202021_2022.pdf

PROJET DE MASTER - 2023/2024

Drnec

Pour mon projet de fin de master, j'ai souhaité me pencher sur un sujet plus
énigmatique et peu documenté par les neuroscientifiques : les réves, et
plus particulierement la pratique de la “journalisation” des réves. Cette
pratique millénaire offre une voie pour explorer nos émotions et favoriser
notre bien-étre mental. Mais une question m'est venu : comment saisir ces
instants éphémeéres et les conserver pour une exploration ultérieure ?
Comment surmonter les freins et les distractions de notre société hyper

digitalisée pour maintenir une pratique réguliere d’enregistrement des

réves ?

C'est ainsi que je me suis engagée dans la conception d’'une application
fictive pour le Centre de Recherche en Neurosciences de Lyon, axée

sur la journalisation des réves. En qualité de directrice artistique et de
designer UX/Ul indépendante, ma mission consiste a superviser la
direction artistique du projet dans son intégralité, ainsi que la conception
de lI'expérience utilisateur (UX) et de l'interface utilisateur (Ul) de cette

solution.

Ce projet est actuellement en cours de développement. Cependant, vous
pouvez tout de méme consulter le cahier des charges ainsi que le guide de
I'identité de marque pour obtenir un apercu détaillé de la vision et de la

direction artistique du projet.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo



https://doc.studiomaestria.fr/Ecrits%20academiques/Cahier-des-charges-ONEIROS_PIQUAND_Emma.pdf
https://doc.studiomaestria.fr/Ecrits%20academiques/Guide-de-l'image-de-marque-Oneiros_PIQUAND_Emma.pdf

‘ /
Merci d'avoir pris le temps de découvrir mon portfolio.
J'espéere que vous avez apprécié mon travail et que mes
projets ont su vous montrer mes compétences et ma passion

pour le graphisme. Pour en savoir plus sur mon profil

professionnel vous pouvez consulter mon site internet :

www.emmapiquand.fr

POUR ME CONTACTER

contact@emmapiquand.fr

07 86 09 95 27


https://emmapiquand.fr

